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Vorwort

Mit einem optimistischen Ausblick auf das Jahr 2023

Idisst die weimar GmbH die beiden herausfordernden Jahre
2021 und 2022 hinter sich. Auch wenn die aufeinander-
folgenden Krisen fiir das Unternehmen schwierig waren,
wurden die wirtschaftlichen Ziele erreicht. Inzwischen

sind die Tourismus- und die Veranstaltungsbranche auf
dem Weg der Konsolidierung, wie auch die Geschdifts-
entwicklung der weimar GmbH zeigt.

Lockdown, langanhaltende Einschrédnkungen im
Veranstaltungsgeschdft und Tourismus, Kurzarbeit bis
Mai 2022 - die Herausforderungen verlangten von
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern der weimar GmbH
eine hohe Flexibilitdt. Dennoch ist es gelungen, in

der Weimarhalle neue Kunden zu gewinnen und die
umfangreichen Investitionen in nachhaltigeren
Betrieb, technische Ausstattung und Equipment in
den anlaufenden Veranstaltungsbetrieb zu integrieren.
Mit den damit gesicherten Strukturen kann die
Weimarhalle ihre prominente Stellung auf dem
Thiringer Tagungsmarkt behaupten.

Das touristische Marketing und der persénliche Service

in der Tourist Information Weimar haben fiir eine
schrittweise Wiederbelebung des Individualreiseverkehrs
gesorgt. Dem grol3en Informationsbedarf und der gro3en
Nachfrage in den Sommermonaten wurden auf der
Website, telefonisch und vor Ort immer aktuell und
ausftihrlich entsprochen. Mit Blick auf 2023 mehren sich
die Anzeichen, dass sich auch der Gruppenreisemarkt
langsam wieder erholt.

Ulrike Koppel Prof. Dr. Wolfgang Holzer
Geschiftsfiihrerin Vorsitzender des Aufsichtsrates
weimar GmbH weimar GmbH



Ubernachtungen Stadtfiihrungen
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Teilnehmer Gruppen
Im Jahr 2022 konnte nach 2020 und 2021 wieder Auch die Anzahl der Gruppen
ohne Einschrankungen gereist werden. Die Anzahl und Teilnehmer von Stadtfuhrungen
der Ubernachtungen stieg deutlich an. stieg 2022 deutlich.

weimar card + weimar card plus

2021+ 2022
Ergebnisse

5.796
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-31%

2022 wurde neben der weimar card auch die
weimar card plus verkauft. Die Nachfrage nach

der touristischen Géastekarte hangt eng mit .

der Anzahl an Gasten in Weimar zusammen. Veranstaltungen Weimarhalle

® Tagungen und Kongresse
Gastronomie und Gesellschaft

® Kultur
® sonstige Formate
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Besucher Weimarhalle 85 gezsza(;n ‘ s
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Nach der Verunsicherung im ersten Pandemiejahr bei Veranstaltern aber auch Besuchern
stieg die Nachfrage nach Veranstaltungen in der Weimarhalle 2021 wieder. Mit dem Wegfall von
Abstandsgeboten konnten 2022 auch wieder mehr Menschen die Weimarhalle besuchen.



Websitebesucher
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Die Nutzung unserer Internetseiten ist ein verlasslicher Indikator fur Interesse am Reiseziel Weimar oder des
Veranstaltungsortes Weimarhalle. Wahrend das touristische Interesse an Weimar konstant hoch ist, stieg das Interesse
an Veranstaltungen in der Weimarhalle 2022 deutlich an.

Social Media Weimar erleben

2022

Reichweite
(erreichte Konten)
323.000*

Facebook
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2021+2022
Tourist Information
Weimar

Schrittweise Erholung der
Besucher-Zahlen

Mit der Wieder6ffnung der Tourist Information Weimar Ende
Mai 2021 kam der Tourismus in Weimar wieder in Schwung.
Allerdings dauerte die Erholung noch bis Ende 2022 an. Die
Ubernachtungszahlen 2021 lagen sogar leicht unter denen

von 2020. Richtiger Aufwind war dann 2022 zu spiren, auch Auftakt nach dem touristischen Lockdown Ende Mai 2022: Freude bei
wenn die Reiseveranstalter und Gruppenreisen noch nicht Ulrike Kdppel, Geschéftsfihrerin der weimar GmbH, und Stefan Seiler,
wieder im gewohnten MaR anreisten. Insgesamt stiegen Vorsitzender des Fremdenverkehrsvereins.

die Zahlen im Vergleich zum Vorjahr um 55 %. Vor allem die
Ergebnisse im November und Dezember haben gezeigt, wie
wichtig der Weihnachtsmarkt fiir Weimar ist. Hier lagen die
Zahlen 2022 durchschnittlich um 104,2 % hoher als 2021, als
der Weihnachtsmarkt nach nur einem Tag schlieBen musste.

Digitaler Service
am Bahnhof

Ein lang gehegter Wunsch konnte im Sommer 2022 in die
Tat umgesetzt werden: Touristen haben am Weimarer Haupt-
bahnhof wieder einen Anlaufpunkt mit Informationen und
digitalen Angeboten. Die weimar GmbH ero6ffnet einen
weimar card-Info-Punkt, an dem die Gaste die weimar card
und die weimar card plus am Automaten erhalten. Damit
kénnen sie ab dem ersten Meter ohne weitere Kosten mit
dem Bus in die Stadt, zum Hotel oder in eines der 27 Museen
fahren, fur die die weimar card als Eintrittskarte gilt.

Mit diesem Service nimmt Weimar bundesweit eine Vor-
reiterrolle ein. AuBerdem erhalten Besucher an Bildschirmen
einen Uberblick zu Sehenswiirdigkeiten, Stadtfiihrungen,
Veranstaltungen und Tipps fur Unternehmungen.

Die weimar card auf Knopfdruck und viele touristische Informationen:
Besucher werden am Weimarer Hauptbahnhof mit neuem Service
empfangen.
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157.000 Besucher kamen 2022
in die Tourist Information Weimar

Seit zwei Jahren werden die Besucherzahlen in der Tourist
Information Weimar elektronisch erfasst: Die Ergebnisse
sind beeindruckend. 112.000 Menschen kamen 2021 und
157.000 im Jahr 2022. Tipps, Informationen, Broschiiren und
Erinnerungsstiicke — all das suchen Menschen, wenn sie die
Filiale am Markt betreten. Jeder Besucher wird personlich
beraten: Fragen nach Stadtfiihrungen, den wichtigsten
Sehenswiirdigkeiten, dem Weg dorthin, dem besten Essen, Die 100.000. Besucher 2022 waren ein niederlandisch-britisches Paar und
Eintrittskarten flr Konzerte und Theater oder einfach Ende August zu Gast am Markt.

»,nur” nach einem Stadtplan werden beantwortet. Durch-
schnittlich sind es 430 Personen pro Tag. Die Schwankungen
sind je nach Wochentag und Saison grof3. Oftmals werden
auch tiber 1000 Menschen gezahlt.

9 Mit 157.000 Besuchern gehort die
Tourist Information Weimar zu den
am stdarksten frequentierten Anlaufpunkten
in Thiiringen. Das [reut uns und ist
Herausforderung zugleich.”

Jens Braun, Leiter der Tourist Information Weimar
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Stadtfithrungen unter normalen
Verhiltnissen

Ohne Einschrankungen waren Stadtfiihrungen erst seit

April 2022 mdéglich. Das spiegelt sich deutlich in den Teil-
nehmerzahlen wieder. Zwar hatte die Tourist Information
Weimar mehr 6ffentliche Stadtfiihrungen angeboten, um die
Beschrdankungen bei den Gruppengréf3en zu kompensieren.
Dennoch blieben die Zahlen noch unter dem gewohnten
Niveau. Mit neu entwickelten Formaten wurde 2022 ein Plus
von 35 Prozent erreicht. Hier wirkt sich das Ausbleiben der
Busgruppen und Reiseveranstalter aus.

Umzugsplane
werden konkret

Wegen der bevorstehenden Sanierung des Stadthauses

am Markt ab Sommer 2024, in dem sich die Tourist Infor-
mation Weimar befindet, sind nicht nur Abstimmungen

flr ein Interimsquartier fir drei Jahre, sondern auch schon
konzeptionelle Uberlegungen fiir den spateren Betrieb der
Tourist-Information an alter Stelle nétig. 2022 gab es dazu
einen Stadtratsbeschluss, der ein Bekenntnis zum bisherigen
Standort bekréftigte. Damit konnten die Planungen tber
Raumaufteilung und -nutzung in Abstimmung mit dem
Eigentlimer konkretisiert werden, damit der Innenausbau
gleich wunschgemaR erfolgen kann.

96h .
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59,50€

weimar card
erlangt Beliebtheit zuriick

Mit 6.300 verkauften weimar cards im Jahr 2022 liegen die
Zahlen um ein Drittel hoher als 2021. Noch sind die Zahlen
von vor der Pandemie nicht erreicht, was auch mit dem
eingeschrankten Mehrwert zu tun hatte - viele der kosten-
frei zu besuchenden Museen waren zum Teil noch bis ins
Jahr 2022 hinein geschlossen. Nicht nur in der Tourist
Information Weimar, auch im Onlineshop der weimar
GmbH wird die weimar card zur Reisevorbereitung oder
als Geschenk sehr gut verkauft: Dort stieg der Absatz 2022
gegeniiber dem Vorjahr um das Doppelte. Die weimar card
plus-Einflihrung schldagt noch nicht wesentlich zu Buche,
erfreut sich aber schon wachsender Nachfrage.
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Fur drei Jahre zieht die Tourist Information Weimar ab 2024 in ein Interimsquartier.
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congress centrum

weimarhalle

Tagungsmarkt
erholt sich

Im congress centrum weimarhalle hat sich die Zahl der
Tagungen trotz vieler anfanglicher Unsicherheiten zu Beginn
des Jahres 2021 wieder deutlich erhoht. Ende 2022 nahert
sie sich dem Niveau wie vor der Pandemie an. Mit deutlich
gestiegenem Beratungsaufwand konnten vor allem 2021
Bestands- und Neukunden zuriick- oder erstmalig gewon-
nen werden. Dieser Trend setzte sich 2022 fort. Allerdings
werden Buchungsanfragen noch kurzfristiger gestellt. Auch
Tagungsbesucher entscheiden deutlich spater Giber ihre
Teilnahme, als es vor zwei Jahren noch tblich war. Au3er-
dem registrieren Experten inhaltliche Verdanderungen im
Veranstaltungsportfolio. Wenn es nicht um persénlichen
Austausch und Debatten geht, sondern um reine Vermitt-
lung von Daten oder Wissen, wdhlen viele Anbieter interne
Online-Formate. Umso positiver ist es einzuschdtzen, dass
die Weimarhalle bei der Veranstaltungsdichte zum alten
Niveau zuriickkehren konnte.

Hybride Formate haben sich
etabliert

Rund 20 Prozent der Tagungen wurden 2022 hybrid ange-
boten: Teilnehmer haben bei diesem Format die Wahl,

in Prasenz oder digital dabei zu sein. So erzielen die Orga-
nisatoren eine hohere Reichweite und ermdglichen einem
grolBeren Kreis die Teilnahme, der wegen weiter Anreise
oder aus zeitlichen Griinden sonst nicht dabei ware.

Im Jahr 2021 wurden 17 hybride Veranstaltungen und

drei reine Online-Veranstaltungen durchgefihrt, darunter
die Gala zur Verleihung des Innovationspreises. Hier nutzten
die Veranstalter das Ambiente der Weimarhalle und den
umfassenden technischen Service fir die Prasentation ihrer
Online-Veranstaltung.

Publikum halt sich bei Kultur
noch zuriick

Gerade im Kulturbereich ist die derzeit vorherrschende
Zuriickhaltung des Publikums zu spiren. Das betrifft
Veranstaltungen offentlich finanzierter Institutionen

wie privatwirtschaftliche Tourneeveranstalter gleicher-
mafen. Zwar hat sich die Besucherzahl von 2021 zu 2022
mehr als verdoppelt; das alte Niveau ist dennoch nicht
erreicht. Das Abendkassengeschaft gewinnt an Bedeu-
tung. Auch im Kulturbereich rechnen Experten mit einer
Verdnderung des Anbietermarktes.

Mit 3500 Zuschauern war die Konzertnacht ,Bella Italia” im Sommer 2022 mit der Staatskapelle Weimar gewohnt gut verkauft.
Andere Kulturveranstaltungen finden noch nicht wieder den gewohnten Zuspruch.



Blick zuriick
auf die Hohepunkte

Die Mitgliederversammlung des Deutschen Olympischen
Sportbundes war einer der besonderen Hohepunkte am
Jahresende 2021. Unter groBer Medienaufmerksamkeit hat
sich das congress centrum weimarhalle in einem neuen
Kundensegment prasentiert. Gleiches gilt fur die Amtschef-
und Verbraucherschutzministerkonferenz im Juni 2022,

die erstmals in Weimar zu Gast war.

Die Verleihung der Goethe-Medaille des Goethe-Instituts
am Goethe-Geburtstag fand bereits zum dritten Mal statt.
2022 reiste dazu die deutsche AufBenministerin Annalena
Baerbock an. Ihr Ministerkollege Robert Habeck war auch
schon zu Gast in der Weimarhalle - allerdings ,nur” virtuell
zur Konferenz fiir Erneuerbare Energien. Weitere Veran-
staltungen mit bundesweiter Aufmerksamkeit waren der
Deutsche Betriebsarztekongress und die Jahrestagung der
Nationalen Agentur Bildung fiir Europa.

Verleihung der Goethe-Medaille mit Auflenministerin Annalena Baerbock
am 28. August 2022.

99 Der Tagungs- und Kulturmarkt wandelt sich.
Veranstalter orientieren sich neu und brauchen
umso mehr Aufmerksamkeit von uns vor Ort.”

Cindy Tschirschnitz, Leiterin Kongress und Veranstaltungsservice

Die Regie muss auf den Punkt stimmen,
wenn der Bundeswirtschaftsminister
Robert Habeck zum Interview
zugeschaltet wird, wie hier im Oktober
2022. Was es friher als Liveschalte

nur im Fernsehen gab, ist auch in der
Weimarhalle méglich.
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99 Mil den Investitionen haben
wir die Weimarhalle in vielen
Bereichen auf den neuesten
Stand der Technik gebracht.
Das sind wichtige Beitrdge [iir
mehr Nachhaltigkeit.”

Jorg Konrad, Technischer Leiter congress centrum weimarhalle

Nach mehr als 20 Jahren haben die alten Heizkessel ausgedient.

Um neue Kunden
geworben

Investitionen fiir mehr

Nachhaltigkeit
Gemeinsam mit den Partnern der Impulsregion Thiirin-
gen wurde bei einer Informationsveranstaltung in Berlin
Mit Hilfe von EFRE-Fordermitteln aus dem Programm um neue Kunden geworben. Ministerprdsident Bodo
zur ,Steigerung der Energieeffizienz und des Anteils Ramelow unterstitzte die Prasentation der Stadte und
erneuerbarer Energien im Bereich der 6ffentlichen Hand” Veranstaltungshduser mit einem Vortrag tiber Thiringen.
wurde die Heizung der Weimarhalle auf einen moder- Ende des Jahres 2022 luden die Mitglieder der Impuls-
nen Stand gebracht. Zwar sorgten Lieferengpasse fur region potentielle Tagungsveranstalter zu einer Infor-
erhebliche Schwierigkeiten bei der Installation; mit mationsreise nach Thiiringen ein, um die Tagungsmog-
Beginn der Heizperiode konnte der neue Heizkessel lichkeiten vor Ort vorzustellen.

dann in Betrieb genommen werden. Mit der ebenfalls
neu installierten Kalteanlage, die vor der warmen
Jahreszeit in Betrieb geht, wurde ein weiterer wesent-
licher Schritt zur Energieeffizienz getan.

20 Prozent Energie
eingespart

Mit den ersten Anzeichen der Energiekrise wurden

in der Weimarhalle als gro3er Verbraucher noch einmal
alle relevanten Verbrauche auf den Priifstand gestellt
und zusatzliche SparmalBnahmen ergriffen, ohne den
Betrieb der Weimarhalle einzuschranken. So konnten
im Jahr 2022 20 Prozent Strom eingespart werden.

Mit dem Absenken von Temperaturen in Foyers und
Treppenhdusern konnte der Gasverbrauch um 16 %
reduziert werden.

Unerléssliches Verkaufsinstrument: die Weimarhalle
im direkten Gesprach vorstellen.



Mit dem Weimar Stadtgutschein wird
der Weimarer Innenstadthandel gestdrkt.

2021+ 2022
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Destinationsmanagement
und Marketing

Weimar Stadtgutschein erfolgreich
eingefiihrt

Mehr als 50 Geschéfte, Gastronomen und Hotels in der
Innenstadt akzeptieren den Weimar Stadtgutschein.

Die weimar GmbH verwirklichte das Vorhaben mit Unter-
stitzung der Wirtschaftsforderung der Stadt und dem
Weimarer Innenstadtverein. Eingefiihrt wurde der Gutschein
im Juni 2022. Langfristiges Ziel ist es, den Innenstadthandel
zu starken und neue Kunden auch unter den Gasten der
Stadt zu gewinnen. Der Gutschein ist in der Tourist Infor-
mation Weimar erhaltlich und kann pro Stlick mit 10 bis zu
250 Euro ausgestellt werden. Durchschnittlich betragt die
aufgeladene Summe derzeit rund 40 Euro pro Gutschein.

weimar card um Thiiringer
Sehenswiirdigkeiten erweitert

Mit der Einflihrung der weimar card plus im Juli 2022
fallt die weimar GmbH weitgehend die Liicke, die nach
der Einstellung der Thiiringen Card entstanden ist.
Weimar-Gaste kdnnen neben den 27 Weimarer Museen
zusatzlich 15 Thiringer Sehenswirdigkeiten erkunden.
Unter dem Motto ,Bleiben Sie doch ein bisschen langer”
sollen weitere Besuchsangebote zum ausgedehnteren
Aufenthalt anregen. Die weimar card plus gilt vier Tage
(96 Stunden) und schliet Sehenswiirdigkeiten wie

die Wartburg, den Naumburger Dom oder das
Kyffhduser-Denkmal mit ein.

Schloss Friedenstein in Gotha ist ebenfalls mit
der weimar card plus kostenfrei zu besuchen.



99 Mil dem Weimar Stadlgutschein unterbreiten wir
auch den Weimarerinnen und Weimarern ein attraktives
Angebot und lenken gleichzeitig die Aufmerksamkeit

der Gdste auf die Innenstadt mit ihrer ganzen Vielfalt.”

Neue Impulse fiir Marketing- und
Kommunikationsstrategie

Die Miinchner Agentur Wilde & Partner Communications
hat im Auftrag der weimar GmbH die Grundlage fiir eine
zukunftsorientierte Marketingstrategie geschaffen. Ein
MaBnahmenkatalog gibt nach der Fertigstellung Empfeh-
lungen zur Ansprache neuer Zielgruppen und dient als In-
spirationsquelle, um die Marke Weimar weiterzuentwickeln.
Der Schwerpunkt liegt auf digitalen Inhalten, einem aktiven
Kommunikationsmanagement in den Sozialen Medien und
digitalen Informationsmoglichkeiten im &ffentlichen Raum.

Kapazitaten

Website mit vielen neuen
Funktionen

Finden Sie den pas-
senden Raum

Die Website fiir das congress centrum weimarhalle wurde

komplett liberarbeitet und mit neuen Funktionen versehen.

Ein Raumplaner erleichtert Neukunden die Orientierung
und schafft einen ersten Uberblick zu den Kapazitéten.

Die Filterfunktion erméglicht Gberdies die Suche nach
Personenanzahl und Ausstattungsmerkmalen, was vor
allem fiir kleinere Tagungen und Seminare eine praktische
Vorauswahl schafft. Erstellt wurde die Website mit dem
ThUCAT-Websitebaukasten der Thiiringer Tourismus GmbH.

Mark Schmidt, Marketingleiter

Neue Plattform
fiir Veranstaltungen

Kulturveranstaltungen aktuell und informativ darstellen -
das ist eine der Aufgaben der weimar GmbH innerhalb des
Destinationsmanagements. Auf weimar.de befindet sich die
umfangreichste und detaillierteste Darstellung des Weima-
rer Kulturkalenders. Der Umzug mit allen Veranstaltungen
und Veranstaltern auf die etablierte Plattform des Anbieters
neusta war ein anspruchsvolles Vorhaben, das 2022 nach
intensiver Vorbereitung vollzogen wurde. Eine leistungs-
fahige Datenbank im Hintergrund garantiert jetzt Aktualitat
und eine zeitgemaBe Performance. Mehr als 50 Institutio-
nen verodffentlichen auf diese Weise ihre Angebote - zum
Teil werden sie von gro3en Institutionen automatisiert tiber
Schnittstellen in den Onlinekalender importiert.

Magazine, Broschiiren
und Faltblatter

Kostenfreies Informationsmaterial ist fester Bestandteil

des touristischen Marketings. Vor einer Weimar-Reise wird
bei potentiellen Gasten mit dem Weimar-Magazin, Will-
kommens-Faltblatt und Gastgeberkatalog Interesse erzeugt.
Wahrend eines Aufenthalts bieten Veranstaltungskalender,
Informationsbroschiiren zu verschiedenen Themen wie
Wandern oder Radwege sowie der Stadtplan Orientierung
und Anregungen fir kulturelle und Aktiv-Erlebnisse (S. 3).

Die Marketingabteilung der weimar GmbH gibt jahrlich mehr

als 15 Printprodukte heraus, legt sie neu auf oder l3sst sie
nachdrucken. Hinzu kommen gemeinsame Projekte inner-
halb der Impulsregion wie die Gartenimpulse, die Arbeitsge-
meinschaft llmtalradweg und die Triennale der Moderne.

@5‘“\ purant®

T

v



Messestand in Utrecht

Messen online
und in Prasenz

Wahrend die Internationale Tourismusbdrse in Berlin in

den beiden Vorjahren noch digital stattfand, die Resonanz
entsprechend verandert war, ging 2022 der Germany Travel
Mart in Oberammergau wieder den analogen Weg, um als
groBter internationaler Incoming-Workshop auf Deutsch-
lands Reiseziele aufmerksam zu machen. Die weimar GmbH
nutzte diese verschiedenen Mdglichkeiten, um fir Weimar
zu werben und konnte sich 2022 auf dem Auslandsmarkt
wieder Uiber gestiegenes Interesse freuen, das sich auch in
den Besucherzahlen wiederspiegelte (S. 2).

Weimarer Sommer Teil
des ThiiCAT-Angebots

Wesentlicher Bestandteil der Weimarer-Sommer-Kampagne,
die unter der eingefiihrten Dachmarke die kulturellen
Hohepunkte von Juni bis Mitte September vermarktet, ist
der Online-Auftritt. Sowohl gestalterisch als auch inhaltlich
neu aufbereitet wurde er mit Hilfe des von der Thiringer
Tourismus GmbH entwickelten Website-Baukastens ThUCAT
einem Relaunch unterzogen. Im frischen Layout und mit
zahlreichen Tipps, die einen Sommer-Aufenthalt in Weimar
abrunden, werden dort Festivals, Theater, Konzerte und
Open-Air-Veranstaltungen prasentiert.

Anerkennung fiir
digitales Angebot

Bei der Verleihung des Thiringer Tourismuspreises erhielt
die weimar GmbH gemeinsam mit den beiden Partnern
Christian Eckert und Theresa Wittgenstein einen digitalen
Sonderpreis. Das Instagram-Live-Angebot, entwickelt
wahrend des Lockdowns, erfreute sich groBer Beliebtheit,
weshalb es die weimar GmbH inzwischen zu verschiedenen
Themen als Kommunikationsformat einsetzt.

Diese auffalligen Banke bereicherten das Stadtbild im Jahr der
Bundesgartenschau.

BUGA-Béanke in der Freiluftsaison
immer besetzt

Acht weie Banke waren im Jahr der Bundesgartenschau
2021 eine willkommene und aufféllige Bereicherung der
innerstadtischen Sitzmoglichkeiten am Markt, Herderplatz,
Theaterplatz und Frauenplan. Schilder an der Lehne ver-
wiesen auf die Bundesgartenschau-Standorte in Weimar.
Ein QR-Code fiihrte zu weiterfiihrenden Informationen.
Die weimar GmbH fand in der Diakonie Stiftung Weimar
Bad Lobenstein einen zuverldssigen Kooperationspartner.
In der Tischlerei in Altengensees wurden die Banke
hergestellt. ,So haben wir nicht nur einen reprasentativen
Werbetrdger, sondern gleichzeitig ein inklusives Projekt
geférdert”, unterstreicht Marketingleiter Mark Schmidt.

Pressereisen: Bundesweite und
internationale Multiplikatoren

Mehr als 40 Pressereisen mit 65 Journalisten aus 14 Landern
wurden in den vergangenen zwei Jahren von der weimar
GmbH zu den jeweiligen Jahresthemen Bundesgartenschau
und Sprache 2022 bzw. Cranachs Bilderfluten sowie all-
gemein zu Weimar als Reiseziel betreut. Sie alle berichten

in den verschiedenen Medien print, online und im Film tber
Weimar und sorgen so fur Aufmerksamkeit. Hinzu kamen
zehn Journalisten, die extra zum Kunstfest anreisten.

Insta-Livetouren sind
Bestandteil der Social-
Media-Kommunikation
der weimar GmbH.



ohepunkt

Deutschlandtour
als sportlicher
und touristischer

Weimar prasentierte sich zur Deutschlandtour im
August 2022 als passender Gastgeber fir diesen sport-
lichen Hohepunkt des Radrennsports. Die Elite des
Profi-Radrennsports startete in Weimar zur 1. Etappe

des beliebten Rennens. Am Tag zuvor gab es erstmals
einen Prolog im Zeitfahren. Ein buntes Programm

mit Laufrad-, Kinder- und Jedermannrennen zog viele
Besucher an. Weimars Hoteliers spiirten an den zwei
relevanten Tagen eine grof3e Nachfrage. Die weimar GmbH
begleitete diese Veranstaltung mit Bannern, Faltblattern,
Informationsseiten auf weimar.de, einem Stand auf der
sogenannten Expo-Tour und einer eigenen Mannschaft
beim Jedermannrennen.



Ulrike Koppel Veronika Krey
Geschaftsflhrerin Kaufmannische Leitung,
weimar GmbH Finanzbuchhaltung und Personal

Das sind wir

die weimar GmbH, Gesellschaft fiir Marketing, Kongress- und Tourismusservice

Drei Schwerpunkte sind in der weimar GmbH vereint: 2022 drei, ist die weimar GmbH nach wie vor ein attraktiver
Das congress centrum weimarhalle mit Tagungen, Ausbildungsbetrieb und sorgt fiir den Fachkraftenachwuchs,
Kongressen und Kultur, die Tourist Information Weimar der in der Branche fehlt. Im Jahr 2021 lag die Kurzarbeit noch
mit dem kompletten Service fiir Weimars Gaste sowie zwischen 10 und 80 Prozent, im Jahr 2022 bis Mai zum Teil
Destinationsentwicklung und Marketing mit allen Medien- noch bei 50 Prozent. Zwei Drittel der anfallenden Ausgaben
und AuBenauftritten. Bei der weimar GmbH waren 2021 erwirtschaftet die weimar GmbH aus eigenen Einnahmen.
und 2022 im Durchschnitt 33 Mitarbeiterinnen und Etwa ein knappes Drittel der Ausgaben wird durch einen
Mitarbeiter beschaftigt. Mit acht Auszubildenden, zwei stadtischen Zuschuss ausgeglichen. Hinzu kam 2021 und
Studierenden der Tourismuswirtschaft, seit Oktober 2022 Kurzarbeitergeld.

Tourismus- Kongress- und Marketing und
service Veranstaltungsservice Medien
2 personlicher touristischer Service 2 Betrieb des congress centrum 2 Destinationsmanagement
in der Tourist Information Weimar weimarhalle als Mittelpunkt 2 Positionierung Weimars in den
2 Stadtfihrungen, 6ffentliche, des Tagungsstandorts Weimar Quellmérkten im In- und Ausland
thematische und Gruppenfilhrungen 2 Tagungsservice, Organisation 27 Herausgabe samtlicher Publikationen
2 Verkauf der weimar card von Tagungen der weimar GmbH
2 Vermittlung von Unterkiinften 2 gezielte Akquise von Neukunden 2 Content-Management, Entwicklung
2 kompletter Tagungsservice 2 themenspezifische und Ausbau aller Online-Auftritte
2 Verkauf von Tickets und Souvenirs Eigenveranstaltungen und Social Media
2 Stdarkung von Netzwerken mit 2 Messen, Workshops, Presse- und
vergleichbaren Partnern Studienreisen

2 Kooperationsmarketing
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Gesellschafter
Stadt Weimar

Stille Gesellschafter
Fremdenverkehrsverein Weimar e. V.
Weimarer Innenstadt e. V.

Aufsichtsrat

Prof. Dr. Wolfgang Holzer

weimarwerk birgerbiindnis e. V. (Vorsitzender)
Oberbiirgermeister Peter Kleine

parteilos (stellv. Vorsitzender)

Marco Modrow

Die Linke

Ina Jaeger
~ cou
Reinhard Dworok

AfD

Prof. Dr. Jutta Emes
Bauhaus-Universitat Weimar

Julia Miehe

Stadtkulturdirektion Weimar

Stefan Seiler
Fremdenverkehrsverein Weimar e. V.
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Jirgen Hoffmann
Weimarer Innenstadt e. V.

Hier ist die weimar GmbH Mitglied

Verein Stadtetourismus in Thiiringen e.V.
Impulsregion Erfurt, Jena, Weimar und Weimarer Land
Fremdenverkehrsverein Weimar e. V.

Weimarer Innenstadt e.V.

Deutscher Tourismusverband (ab 2023)

Wege zu Cranach

Congress Allianz .
EVVC - Verband Europdischer Veranstaltungszentren e. V.

GCB - German Convention Bureau e. V.

Allianz der Thirringer Veranstaltungswirtschaft

Weitere Kooperationspartner
Deutsche Zentrale fir Tourismus
Thuringer Tourismus GmbH
UNESCO-Welterbeverein
Bach-AG

Triennale der Moderne
Oranier-Route

AG limtal-Radweg

Thiringer Stadtekette

www.weimar-gmbh.com




2023
Vorschau

Bauhaus 2023

Nach dem Erfolg des Bauhaus-Jubildumsjahres 2019
wird das Themenjahr 2023 erneut fiir liberregionale
Aufmerksamkeit rund um das Weimarer Bauhaus-Kapitel
sorgen: Vor 100 Jahren wurde das Haus Am Horn als
Mittelpunkt der ersten Bauhaus-Ausstellung 1923
errichtet. Anlass fur die Klassik Stiftung Weimar, unter
dem Titel ,Wohnen” zahlreiche Ausstellungen und
Veranstaltungen zusammenzufassen. Auch die weimar
GmbH richtet ihr touristisches Marketing mit

,Bauhaus 2023" darauf aus. Im Magazin ,Weimar entdecken”
finden Besucher dazu zahlreiche Anregungen.
2www.weimar.de/bauhaus

Eine Vorschau auf Veranstaltungen und Ausstellungen zum Thema Bauhaus
ist im Weimar-Magazin 2023 zu finden.

Sy, xe il 350y | 30 Ube

Arne Clark & Som-Abustik Band Y e Weimarer Sommer c
] | i

OPEN AIR

im Weimarhallenpark

Samtag. 1, jei 2093 26 e

Den Harper & The Incocent Criminals

Mt 5. s Socorng, 5. by | el 1l
1. Achava Somimerking auf der Seebilhne

Konzerte
und Kino auf der
Seebiihne

Vier Open-Air-Konzerte
auf der Seebiihne

Im kommenden Weimarer Sommer 2023 stehen gleich
vier Hohepunkte auf der Seeblihne bevor: Neben

der Konzertnacht mit der Staatskapelle Weimar und
,Fly Me To The Moon” werden erstmals drei Konzerte
des Schallkultur-Festivals in der besonderen Atmos-
phére der Seebiihne zu erleben sein: Ben Harper, Anne
Clark und Gregory Porter werden dort gastieren.
AuBerdem veranstalten die Achava Festspiele Thiirin-
gen in Kooperation mit der weimar GmbH und dem
Lichthauskino auf der Seebiihne ein Sommerkino.

2 www.weimarer-sommer.de
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Die Griine Woche als eine der besucherstarksten Endverbrauchermessen
ist auch aus touristischer Sicht interessant. Die weimar GmbH ist hier
gemeinsam mit dem Weimarer Land vertreten.

Sonnenenergie
vom Dach

Dank der Finanzierung von Stadtverwaltung und EU-Foérder-
mitteln wird im Friihjahr eine Photovoltaik-Anlage auf dem
Dach der Weimarhalle installiert, die ab Jahresende einen
Teil des Stroms fuir den Weimarhallen-Betrieb produzieren
kann. Damit wird die weimar GmbH kiinftig konventionelle
Energie von bis zu 20 Prozent des bisher durchschnittlich

in der Weimarhalle verbrauchten Stroms einsparen.

weimar card
aufs Handy

Die weimar card soll es kiinftig nicht mehr nur als analoge
Karte geben, sondern auch als digitale Version fiirs Handy.
Kunden, die die Wallet-Funktion nutzen mochten, kdnnen so
auf die Plastekarte verzichten. Die Einflihrung der digitalen
Version wird eine Ergdnzung sein; die Karte ,zum Anfassen”
wird es weiterhin geben.

n rsradt guropd®

Hulty
2

Messen und
Workshops

]

Nach zwei Jahren Pause startete die weimar GmbH am
Anfang des Jahres 2023 wieder zu Messe-Auftritten,

um wieder in Prasenz in Kontakt zu kommen - mit Reise-
veranstaltern, Reisenden und Multiplikatoren. Wichtige
Impulse erhoffen sich die Marketing-Experten vor allem
fur den Gruppenreise-Markt.

UNESCO-Welterbe
im Mittelpunkt

Vor 25 Jahren erhielt das ,Klassische Weimar” mit elf
Ensembles den Titel UNESCO-Welterbe. Das ist Anlass fir
den Verein der deutschen UNESCO-Welterbestatten,

die zentrale Er6ffnung des UNESCO-Welterbetages am
3.und 4. Juni in Weimar mit einem Fest und vielen
Exkursionen zu feiern. Auch die Statten des Bauhauses,
die schon zwei Jahre zuvor den Titel UNESCO-Welterbe
erhielten, werden an diesem Tag eine Rolle spielen.
AuBerdem prasentieren sich die deutschen UNESCO-
Welterbe-Orte auf dem Marktplatz.
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